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Evaluierung der Initiative EnergieEffizienz . 
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Initiative EnergieEffizienz.  

Die Deutsche Energie-Agentur GmbH (dena) ist das Kompetenzzentrum für Energieeffizienz und Regenerative 

Energien. Ihre zentralen Ziele sind die rationelle und damit umweltschonende Gewinnung, Umwandlung und 

Anwendung von Energie sowie die Entwicklung zukunftsfähiger En ergiesysteme unter besonderer Berück-

sichtigung der verstärkten Nutzung von regenerativen Energien.  

Dafür initiiert, koordiniert und realisiert die dena innovative Projekte und Kampagnen auf nationaler und 

internationaler Ebene. Sie informiert Endverbrauch er, kooperiert mit allen gesellschaftlichen Kräften in Pol i-

tik und Wirtschaft und entwickelt Strategien für die zukünftige Energieversorgung. Ihre Gesellschafter sind 

die Bundesrepublik Deutschland und die KfW Bankengruppe.  

Im Jahr 2002 hat die Deutsche Energie -7][djkh =cX> (Z[dW) Z_[ XkdZ[im[_j[ AWcfW]d[ ð;\\_p_[dj[ Ijhem-

dkjpkd] _d fh_lWj[d >Wki^Wbj[dã kdj[h Z[c CWha[ddWc[d Initiative EnergieEffizienz ins Leben gerufen. Mit 

dem großen Erfolg der Kampagne für private Verbraucher wird die Initiative EnergieEffizienz seit Oktober 2005 

in ihrer jetzigen Form als eine erfolgreiche Aktionsplattform zum Thema Energieeffizienz kontinuierlich au s-

gebaut. Sie wird von der dena gemeinsam mit den Unternehmen EnBW, E.ON, RWE und Vattenfall Europe 

getragen sowie vom Bundesministerium für Wirtschaft und Technologie gefördert. Die Initiative EnergieEffi-

zienz informiert Stromanwender, Fachzielgruppen sowie Entscheidungsträ ger in Politik und Gesellschaft dar-

über, wie sie nachhaltig Energie und Kosten beim Stromeinsatz einsparen können. Mit maßgeschneiderten 

Angeboten für private Haushalte ebenso wie für  Industrie und Gewerbe oder für Dienstleistungsunter nehmen 

motiviert Sie Endverbraucher zu intelligenten Kauf - oder Investitionsent scheidungen und zu einem energiee f-

fizien ten Nutzungsverhalten. Vielfältige  zielgruppenspezifische Angebote und Aktivitäten fördern einen ve r-

antwortungsbewussten und wirt schaftlichen Umgang mit Energie.  

Die Initiative EnergieEffizienz unterteilt sich in vier Kampagnen:  

Á Information und Kommunikat ion zur rationellen Stromnutzung (Dachmarken -Kommunikation)  

Á Effiziente Stromnutzung in privaten Haushalten  

Á Effiziente Stromnutzung in Industrie & Gewerbe  

Á Effiziente Stromnutzung im Dienstleistungssektor.  

 

In diesem Bericht werden die Aktivitäten der Initia tive EnergieEffizienz ausgewertet. Dazu erfolgt zunächst 

eine Zusammenfassung der vier Kampagnen. Folgend werden die Daten für jede Kampagne einzelnen  aufge-

schlüsselt und interpretiert. Hierbei wird nach den unterschiedlichen Methoden und Instrumenten dif feren-

ziert, welche innerhalb der Kampagnen zur Zielgruppenansprache eingesetzt werden. Diese sind insbesonde-

re Internet, Publikationen und Veranstaltungen.  

Betrachtungszeitraum ist das erste Halbjahr 2008 (01.01.-30.06.2008). Zum Vergleich werden die Werte  des 1. 

Halbjahres 2007 gegenübergestellt.  
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1 Zusammenfassende Auswertung für die Initiative EnergieEffizienz . 

Nachstehend erfolgt  eine zusammenfassende Betrachtung der Aktivitäten der Initiative EnergieEffizienz für 

das erste Halbjahr 2008, aufgeschlüsselt nach den einzelnen Kampagnen. 

  

Internet (Zusammenfassung der von der Initiative EnergieEffizienz betreuten Webseiten, akkumuliert über die 

einzelnen Monate)  

Initiative EnergieEffizienz  

Internet  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe  

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Zugriffe (visits)  131.156 379.933 165.434 100.049 776.572 

Vgl. 1. Halbjahr 2007 143.338 232.249 103.997 99.642 579.226 

Besucher  68.181 230.964 59.219 33.591 391.955 

Vgl. 1. Halbjahr 2007 54.362 89.095 30.819 25.453 199.729 

 

Medienresonanzanalyse  

Anzahl der Beiträge nach Medienkategorien  

Initiative EnergieEffizienz  

Medienresonanzanalyse  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Agenturmeldungen  1 33 4 2 
40 

Tageszeitungen
1

 17 610 27 12 
666 

Publikumszeitschriften  4 36 3 1 
44 

Fachzeitschriften  17 43 83 23 
166 

Online  6 480 112 70 
668 

TV / Hörfunk  0 29 1 5 
35 

Gesamt 1. Halbjahr 2008  45 1.231 230 113 1.619 

Vgl. 1. Halbjahr 2007 6 1.950 171 178 2.305 

  

                                                                                 

1 Inklusive Anzeigenblätter und Wochenzeitungen.  
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Anzahl der Beiträge zur Initiative EnergieEffizienz

nach Medienkategorien 

(1. Halbjahr 2008)

Agenturmeldungen Tageszeitungen

Publikumszeitschriften Fachzeitschriften

Online TV / Hörfunk

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Verbreitete Auflage  der Beiträge  

Initiative EnergieEffizienz  

Medienresonanzanalyse  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Tageszeitungen  1.832.868 32.499.011 1.946.728 1.058.513 37.337.120 

Fach- und Publikumszei t-

schriften  

1.163.470 18.021.164 4.314.218 802.180 24.301.032 

TV / Hörfunk  32.990.000 114.440.000 220.000 21.980.000 169.630.000 

Summe:  
35.986.338 164.960.175 6.480.946 23.840.693 231.238.152 

Vgl. 1. Halbjahr 2007 757.096 165.600.000 3.192.969 13.376.909 182.926.974 
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37.337.120

24.301.032

169.630.000

Auflage zur Initiative EnergieEffizienz nach 

Medienkategorien 

(1. Halbjahr 2008)

Tageszeitungen Zeitschriften TV / Hörfunk

Vertriebene Publikationen  

Initiative EnergieEffizienz  

Publikationen  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Anzahl  3 11 15 4 33 

Auflage  12.599 520.050 22.082 36.079 590.810 

Vgl. Anzahl 1. Halbjahr 2007 3 11 8 3 25 

Vgl. Auflage 1. Halbjahr 2007 10.261 1.070.114 8.278 7.343 1.095.996 
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Veranstaltungen, Maßnahmen und Beratungen  

Initiative EnergieEffizienz  

Veranstaltungen  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Anzahl  3 183 3 3 192 

Besucherkontakte  450 11.100 - 330 11.880 

Teilnehmer  160 165 410 30 765 

Beratungen  - 2.880 - - 2.880 

8[_ Z[h AWcfW]d[ ðFh_lWj[ >Wki^Wbj[ã ^WdZ[bj [i i_Y^ X[_ 8[hWjkd][d kc persönliche Beratungsgespräche. 
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2 Initiative EnergieEffizienz  á AWcfW]d[ ñInformation und Kommunikation zur 

rationellen Stromnutzung (Dachmarken -Kommunikation) ã. 

:_[ ð:WY^cWha[d-Aecckd_aWj_edã Z[h Initiative EnergieEffizienz führt die Aktivitäten der drei auf die En d-

l[hXhWkY^[h Wki][h_Y^j[j[d AWcfW]d[d ðFh_lWj[ >Wki^Wbj[ã, ð?dZkijh_[ & =[m[hX[ã iem_[ ð:_[dijb[_ijkd]ã 

kommunikativ zusammen, bereitet das Thema Stromeffizienz auf einer Metaebene für Multiplikatoren aus 

Politik, Wirtschaft und Verbänden auf und präsentier t die Initiative EnergieEffizienz im Kontext nationaler und 

europäischer Energiepolitik. Das Ziel der Dachmarken -Kommunikation ist die Erhöhung des Bekanntheit s-

grads und Wahrnehmung der Kampagnen -Aktivitäten der Initiative EnergieEffizienz, insbesondere bei Ent-

scheidungsträgern der Bereiche Politik, Wirtschaft und Verbände. Dazu gehören der Aufbau und die Pflege 

eines Multiplikatorennetzwerkes zum Thema Stromeffizienz. Sie bedient sich dabei im Wesentlichen der I n-

strumente Internet, Pressearbeit, Publikatio nen und Veranstaltungen.  

2.1 Internet  

Internetstatistik für  www.initiative -energieeffizienz.de:  

Monatliche Übersicht  1. Halbjahr 2008  

Zeitraum  Visits  Besucher  Besucher  

mehr als 10 

Visits  

Januar 
20.334 10.884 2.095 

Februar 
18.157 10.133 1.760 

März 
22.157 12.219 2.456 

April  
25.855 12.741 2.735 

Mai 
24.444 11.357 2.637 

Juni 
20.209 10.847 2.306 

Gesamt  131.156 68.181 13.989 

Vgl. 1. Halb-

jahr 2007 143.338 54.362 16.509 

 

Verweise auf die Internetseite : 

1. Halbjahr 2008: 2.003 

Vgl. 1. Halbjahr 2007: 1.500 
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2.2 Publikationen  

Á Broschüre  ñ;d[h]_[;\\_p_[dp be^dj i_Y^.ã á bundesweite Distribution an Multiplikatoren aus   Wir t-

schafts-, Verbraucher- und Umweltverbänden sowie Vertret er aus Politik und Verwaltung. Neuauflage De-

zember 2007. 

Á Broschür e ñEnergy efficiency pays  off.ã á Distribution an Institutionen und Multiplikatoren insbesond e-

re auf Ebene der europäischen Union. Neuauflage Januar 2008. 

Á D[mib[jj[h ñInitiative EnergieEffizienz ã á bundesweite Distribution  per E-Mail  an Multiplikatoren aus 

Wirtschafts -, Verbraucher- und Umweltverbände sowie Vertreter aus Politik und Verwaltung und Berei t-

stellung im Internet.  Erscheint Quartalsweise. 

 

Folgende Auflagen der Publikationen wurden  innerhalb der Initiative EnergieEffizienz Dachmarken -

Kommunikation  vertrieben:  

Initiative EnergieEffizienz  -  

Publikationen   

1. Halbjahr 

2008 

Vgl. 1. Halb-

jahr 2007  

EnergieEffizienz lohnt sich.  8.961 4.734 

Energy efficiency pays off.                   300 1.106 

Newsletter  3.338 4.421 

Summe:  12.599 10.261 

Im 1. Halbjahr 2007 wurde der Newsletter im Rahmen eines Sondermailing zusätzlich an 2.885 Adressen aus 

dem Händlernetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á private Haushalte (Häbid -Datenbank) versendet, daher 

die höhere Anzahl an Newsletterempfänger n im Vergleich zum 1. Halbjahr 2008. 


