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Initiative EnergieEffizienz.  

Die Deutsche Energie-Agentur GmbH (dena) ist das Kompetenzzentrum für Energieeffizienz  und Regenerative 

Energien. Ihre zentralen Ziele sind die rationelle und damit umweltschonende Gewinnung, Umwandlung und 

Anwendung von Energie sowie die Entwicklung zukunftsfähiger Energiesysteme unter besonderer Berüc k-

sichtigung der verstärkten Nutzung vo n regenerativen Energien.  

Dafür initiiert, koordiniert und realisiert die dena innovative Projekte und Kampagnen auf nationaler und 

internationaler Ebene. Sie informiert Endverbraucher, kooperiert mit allen gesellschaftlichen Kräften in Pol i-

tik und Wirtsc haft und entwickelt Strategien für die zukünftige Energieversorgung. Ihre Gesellschafter sind 

die Bundesrepublik Deutschland, die KfW Bankengruppe, die Allianz SE, die Deutsche Bank AG sowie die DZ 

BANK AG. 

Im Jahr 2002 hat die Deutsche Energie-Agentur Gmb> (Z[dW) Z_[ XkdZ[im[_j[ AWcfW]d[ ð;\\_p_[dj[ Ijhem-

dkjpkd] _d fh_lWj[d >Wki^Wbj[dã kdj[h Z[c CWha[ddWc[d Initiative EnergieEffizienz ins Leben gerufen. Mit 

dem großen Erfolg der Kampagne für private Verbraucher wird die Initiative EnergieEffizienz seit Oktober 2005 

in ihrer jetzigen Form als eine erfolgreiche Aktionsplattform zum Thema Energieeffizienz kontinuierlich au s-

gebaut. Sie wird von der dena gemeinsam mit den Unternehmen EnBW, E.ON, RWE und Vattenfall Europe 

getragen sowie vom Bundesministerium für Wirtschaft und Technologie gefördert. Die Initiative EnergieEffizi-

enz informiert Stromanwender, Fachzie lgruppen sowie Entscheidungsträ ger in Politik und Gesellschaft darü-

ber, wie sie nachhaltig Energie und Kosten beim Stromeinsatz einsparen können. Mit maßgeschneiderten An-

geboten für pr ivate Haushalte ebenso wie für Industrie und Gewerb e oder für Dienstleistungsunternehmen 

und öffentlichen Einrichtungen motiviert s ie Endverbraucher zu intellige nten Kauf- bzw. Investitionsen t-

scheidungen und zu einem energieeffizienten Nutzungsverhalten. Vielfältige  zielgruppenspezifische Ang e-

bote und Aktivitäten fördern einen v erantwortungsbewussten und wirt schaftlichen Umgang mit Energie.  

Die Initiative EnergieEffizienz unterteilt sich in vier Informations - und Motivationsk ampagnen : 

Á Information und Kommunikation zur rationellen Stromnutzung (Dachmarken -Kommunikation)  

Á Effiziente Stromnutzung in privaten Haushalten  

Á Effiziente Stromnutzung in Industrie und  Gewerbe 

Á Effiziente Stromnutzung im Dienstleistungssektor.  

Im vorliegende n Bericht werden die Aktivitäten der Initiative EnergieEffizienz und ihrer Teilkampagnen aus-

gewertet. Im ersten Teil wird eine kompakte Übersicht der wichtigsten Daten der Kampagnen sowie ein Ver-

gleich zum Vorjahr dargestellt. Daran anschließend werden die  Daten für jede einzelne Kampagne aufge-

schlüsselt und detailliert aufgezeigt. Abgebildet werden Daten zur Nutzung der Internetseiten, der Presse - und 

Medienresonanz, der Präsenz auf Veranstaltungen sowie zum Vertrieb von Publikationen der Initiative Ener-

gieEffizienz.    

Betrachtungszeitraum ist das  Jahr 2009 (01.01.-31.12.2009). 



 

 

 

1 Seite 

4/38 

Seite 4 von 38 

1 Zusammenfassende Auswertung für die Initiative EnergieEffizienz . 

Nachstehend erfolgt  eine zusammenfassende Betrachtung der Aktivitäten der Initiative EnergieEffizienz für 

das Jahr 2009, aufgeschlüsselt nach den einzelnen Kampagnen. 

 

Internet (Zusammenfassung der von der Initiative EnergieEffizienz betreuten Internet seiten, akkumuliert über 

die einzelnen Monate)  

Anzahl der Visits der Internetseiten der Initiative EnergieEffizienz  

Ini tiative EnergieEffizienz  

Internet  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe  

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Zugriffe (visits)  2009 348.320 797.975 292.805 329.167 1.768.267 

2. Halbjahr 2009 217.256 470.033 165.430 208.438 1.061.157 

1. Halbjahr 2009 131.064 327.942 127.375 120.729 707.110 

Vgl. www.dena.de 2009 - - - - 1.979.416 
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Anzahl der Besucher  der Internetseiten der Initiative EnergieEffizienz  

Initiative EnergieEffizienz  

Internet  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe  

Dienst -

leist ungen  

Gesamt  

Besucher 2009 146.548 380.999 101.124 82.899 711.570 

2. Halbjahr 2009 76.810 183.319 49.423 48.163 357.715 

1. Halbjahr 2009 69.738 197.680 51.701 34.736 353.855 

Vgl. www.dena.de 2009 - - - - 676.263 
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Medienres onanzanalyse
1

 

Anzahl der Beiträge nach Medienkategorien  

Initiative EnergieEffizienz  

Medienresonanzanalyse  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Agenturmeldungen  1 79 9 7 96 

Tageszeitungen
2

 5 1.788 27 19 1.839 

Publikumszeitschriften  1 115 4 1 120 

Fachzeitschriften  9 69 153 47 278 

Online  13 1.442 276 162 1.893 

TV / Hörfunk  1 172 3 0 176 

Gesamt Jahr 2009 30 3.665 472 236 4.403 

2. Halbjahr 2009 17 1.876 235 141 2.269 

1. Halbjahr 2009 13 1.789 237 95 2.134 

 

 

                                                                                 

1 Die Erfassung der Medienbeiträge zur Initiative EnergieEffizienz wird kontinuierlich aktualisiert. Die hier a ngegebenen Zahlen bilden nur 

einen Nährungswert, da Clippings (z. B. in quartalsweise erscheinenden Publikationen) zum Teil erst wesentlich sp äter erfasst werden 

können.  

2 Inklusive Anzeigenblätter und Wochenzeitungen.  
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Verbreitete Auflage  der Beiträge  

Initiative EnergieEffizienz  

Medienresonanzanalyse  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Tageszeitungen  1.227.602 89.474.841 1.685.783 1.912.004 94.300.230 

Fach- und Publikumszei t-

schriften  

104.485 27.198.258 4.452.098 1.254.323 33.009.164 

TV / Hörfunk  1.405.224 85.080.800 1.350.000 0 87.836.024 

Online
3

 364.423 77.378.576 8.789.757 2.494.970 89.027.726 

Gesamt 2009 
3.101.734 279.132.475 16.277.638 5.661.297 304.173.144 

2. Halbjahr 2009 2.453.976 132.997.329 9.062.767 3.604.524 148.118.636 

1. Halbjahr 2009 647.758 146.135.146 7.214.871 2.056.773 156.054.548 

 

                                                                                 

3 In der Auswertung  der verbreiteten Auflage der Beiträge wird  seit 2009 auch die Auflage von Online-Meldungen er fasst. Daten zur Auf-

lage von Online-Medien sind nicht uneingeschränkt verfügbar, sodass lediglich belastbare Zahlen in die Statistik aufg enommen wurden.  
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Vertriebene Publikationen
4

 

Initiative EnergieEffizienz  

Publikationen  

Dachmarke  Private  

Haushalte  

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Anzahl  3 12 21 18 54 

Auflage  12.151 2.858.631 84.941 17.546 2.973.002 

davon 2. Halbjahr 2009 7.151 1.889.162 58.766 10.552 1.965.601 

davon 1. Halbjahr 2009 5.000 969.469 26.175 6.994 1.007.638 

 

                                                                                 

4 Die detaillierte Auflistung der Publikationen findet sich in den Kampagnenkapiteln.  
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Veranstaltungen,  Maßnahmen und Beratungen  

Initiative Energ ieEffizienz  

Veranstaltungen  

Dachmarke  Private  

Haushalte
5
 

Industrie  

& Gewerbe 

Dienst -

leistungen  

Gesamt  

Anzahl  8 504 17 14 543 

2. Halbjahr 2009 6 382 11 4 403 

1. Halbjahr 2009 2 122 6 10 140 

Besucherkontakte  95 42.279 347 107 42.828 

2. Halbjahr 2009 90 26.359 132 22 26.603 

1. Halbjahr 2009 5 15.920 215 85 16.225 

Teilnehmer  1.109 300 1.015 555 2.979 

2. Halbjahr 2009 777 0 465 415 1657 

1. Halbjahr 2009 332 300 550 140 1322 

Beratungen  (2-15 Min.)
6

 - 12.724  - 12.724 

2. Halbjahr 2009 - 10.084 - - 10.084 

1. Halbjahr 2009 - 2.640 - - 2.640 

Beratungen  (über 15 Min)
 7 - 1.382  - 1.382 

2. Halbjahr 2009 - 1.065 - - 1.065 

1. Halbjahr 2009 - 317 - - 317 

                                                                                 

5 Die Kampagne Initiative EnergieEffizienz á Private Haushalte ist vorwiegend auf Aktionstagen , Ausstellungen und Messen präsent, um 

ihre Zielgruppe zu erreichen. Die Anzahl der Besucherkontakte spiegelt daher die Anzahl von Kontakten bei den o.g. Veranstaltungen 

wider, die sich nicht an ein Fachpublikum richten. Die Anzahl der Kontakte zur Zielgruppe auf Fachveranstaltungen wird in der Teilne h-

merzahl abgebildet. Bei den Beratungen handelt es sich um persönliche Beratungsgespräche mit Verbrauchern . Stromsparberatungen 

nach definiertem Standard werd[d kdj[h ð8[hWjkd][d (µX[h ĖĚ C_d.)ã [h\Wiij.  
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2 Initiative EnergieEffizienz  á AWcfW]d[ ñInformation und Kommunikation zur 

rationellen Stromnutzung ( Dachmarken -Kommunikation) ã. 

:_[ ð:WY^cWha[d-Aecckd_aWj_edã Z[h Initiative EnergieEffizienz führt die Aktivitäten der drei auf die En d-

l[hXhWkY^[h Wki][h_Y^j[j[d AWcfW]d[d ðFh_lWj[ >Wki^Wbj[ã, ð?dZkijh_[ kdZ =[m[hX[ã iem_[ ð:_[dijb[_ijkn-

genã aecckd_aWj_l pkiammen, bereitet das Thema Stromeffizienz auf einer Metaebene für Multiplikatoren 

aus Politik, Wirtschaft und Verbänden auf und präsentiert die Initiative EnergieEffizienz im Kontext nationaler 

und europäischer Energiepolitik. Das Ziel der Dachmarken -Kommun ikation ist die Erhöhung des 

Bekanntheitsgrad es und der Wahrnehmung der Kampagnen -Aktivitäten der Initiative EnergieEffizienz, insbe-

sondere bei Entscheidungsträgern der Bereiche Politik, Wirtschaft und Verbände. Hierzu zählen der Aufbau 

und die Pflege eines Multiplikatorennetzwerkes zum Thema Stromeffizienz. Sie bedient sich dabei im Wesent-

lichen der Instrumente Internet, Pressearbeit, Publikationen und Veranstaltungen.  

2.1 Internet  

Internetstatistik für  www.initiative -energieeffizienz.de:  

Monatliche Übersicht  

Zeitraum  Visits  Besucher  Besucher  mit 

mehr als 10 Visits 

Januar 
20.760 10.599 1.369 

Februar 
19.616 10.652 1.346 

März 
20.285 11.834 1.527 

April  
21.093 11.472 1.659 

Mai 
23.504 11.971 1.440 

Juni 
25.806 13.210 1.550 

Juli 
27.894 12.818 1.579 

August  
30.508 11.779 1.495 

September 
31.906 12.594 1.551 

Oktober  
41.881 15.441 1.743 

November  
54.846 15.483 1.761 

Dezember 
30.221 8.695 260 

Gesamt  348.320 146.548 17.280 
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Durch Yahoo Site Explorer wurde folgender Wert der Links aller Seiten zur Internetseit e www.initiative -

energieeffizienz.de  ermittelt. Für das Jahr 2009 wurde jeweils ein monatlicher Durchschnitt swert auf Basis der 

vorhandenen Dat en der einzelnen Monate gebildet:  

Verweise auf die Internetseite : 

2. Halbjahr 2009: 1.827 

1. Halbjahr 2009: 1.848 

2.2 Publikationen  

Broschüre  ñ;d[h]_[;\\_p_[dp be^dj i_Y^.ã á bundesweite Distribution an Multiplikatoren 

aus Wirt schafts-, Verbraucher- und Umweltverbänden sowie  an Vertret er aus Politik und 

Verwaltung.  Neuau flage im August 2009. 

Broschür e ñEnergy efficiency pays off .ã á Distribution an Institutionen und Multiplik a-

toren insbesondere auf Ebene der europäischen Union.  

 

D[mib[jj[h ñInitiative EnergieEffizienz ã á bundesweite Distribution  per E-Mail  an Mult i-

plika toren aus Wir tschafts-, Verbraucher- und Umweltverbände n sowie an Vertreter aus 

Politik und Verwaltung und B ereitstellung im Internet.  Erscheint quartalsweise und wird 

im Internet zum Download bereitgestellt.  
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Folgende Auflagen der Publikatione n wurden  innerhalb der Initiative EnergieEffizienz Dachmarken -

Kommunikation  vertrieben:  

Initiative EnergieEffizienz  -  

Publikationen   

Gesamt  2. Halbjahr 

2009 

1. Halbjahr 

2009 

EnergieEffizienz lohnt sich.  4.305 2.937 1.368 

Energy efficiency pays off. 100 0 100 

Newsletter  7.746 4.214 3.532 

Gesamt  12.151 7.151 5.000 

2.3 Veranstaltungen  

Im Betrachtungszeitraum haben  549 Personen an Veranstaltungen der Initiative  

EnergieEffizienz Dachmarken -Kommunikation  teilgenommen.   

Eigene  Veranstaltungen  Teilnehmer  

Experten-Mehai^ef ð;d[h]_[[\\_p_[dj[ 8[b[kY^jkd] á :_[ d Y^ij[ =[d[hWj_ed.ã, 

13.05.2009 in Berlin. 

32 

@W^h[il[hWdijWbjkd] ðIjhec[\\_p_[dp ėĕĕĞã, Ė. I[fj[cX[h ėĕĕĞ _d 8[hb_d 312 

Abendveranstaltung zur Jahresveranstaltung, 1. September 2009 in Berlin 130 

ðEnergieeffiziente Referenztechnologien und Systemansätze im Bereich Lüftung 

kdZ Ab_cWj_i_[hkd].ã , 29. September 2009 in Berlin  

34 

ðCW½dW^c[d kdZ IjhWj[]_[d pkh Kdj[hijµjpkd] [_daecc[diiY^mWY^[h >Wki^Wl-

j[ X[_c IjhecifWh[d.ã , 26. November 2009 in Berlin  

41 

Gesamt  549 

1. Halbjahr 200 9 32 
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Weiterhin war die Initiative EnergieEffizienz - Dachmarken -Kommunikation auf folgenden Veranstaltungen 

vertreten:  

Weitere Veranstaltungen   Teilnehmer/Besucherkontakte  

Präsenz der Initiative EnergieEffizienz auf dem dena-Stand im Rahmen der Konfe-

h[dp ðEnergy Efficiency in Domestic Appliances and Lightingã (;;:7B), Ėě.-

18.06.2009 in Berlin. 

300 /5 

LehjhW] ðInitiative EnergieEffizienz0 ;d[h]o ;\\_Y_[dYo FWoi E\\!ã _c HW^c[d Z[h 

international en Aed\[h[dp ðFirst European Conference Energy Efficiency and 

Behaviourã, Ėĝ.-20.10.2009 in Maastricht, Niederlande 

250 /80 

Teilnahme der Initiative EnergieEffizienz am EnR Behaviour Change Meeting, 

21.10.2009 in Maastricht, Niederlande  

10/10 

Gesamt  560 / 95 

1. Halbjahr 2009  300 / 5 
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3 Initiative EnergieEffizienz  á AWcfW]d[ ñ;\\_p_[dj[ Ijhecdkjpkd] _d fh_lWj[d 

>Wki^Wbj[dã. 

Ziel der Informatio ns- und Motivations kampagne zur Stromeffizienz in  privaten Haushalt en ist, die Verbrau-

cher für das Thema effiziente Stromnutzung  zu sensibilisieren, sie über Hintergründe und Handlungsopti o-

nen zu informieren und zum energieeffizienten Handeln zu motivieren. Die Effizienzpotenziale im Bereich 

Stromanwendung im Privathaushalt sollen erschlossen werden, um den Stromverbrauch in privaten Hausha l-

ten zu reduzieren und einen Beitrag zur Reduktion der CO2-Emissionen im Privatsektor zu leisten. 

Daraus ergeben sich die folgenden Zielsetzungen:  

Á Sensibilisierung der privaten Verbraucher für das Thema Energieeffizienz im eigenen Haushalt  

Á Information über konkret e Handlungsoptionen beim Kauf und der Nutzung  

Á Motivation zum energieeffizienten Handeln beim Kauf und der Nutzung  

Á Beitrag zur Erhöhung der Marktnachfrage nach energieeffizienten Geräten, Techniken und Technologien.  

Anwendungsbereiche sind Stromanwendung en in privaten Haushalten, die Schwerpunkte der Aktivitäten 

liegen bei Haushaltsgroßgeräten (Weiße Ware), energieeffizienter Beleuchtung, Informations - und Komm u-

nikationstechnik sowie Unterhaltungselektronik. Zur Zielerreichung werden neben den Endverbrauc hern 

auch relevante Multiplikatoren (Medien, Einzelhandel, Elektrohandwerk und Beratungsstellen für private 

Verbraucher) kontinuierlich angesprochen  und eingebunden .  
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3.1 Internet  

Internetstatistik für die Int ern etseiten der Initiative EnergieEffizienz  - Priv ate Haushalte:  

Monatliche Übersicht  www.stromeffizienz.de  

Zeitraum  Visits  Besucher  Besucher  mit 

mehr als 10 Visits 

Januar 
81.154 58.152 4.333 

Februar 
62.268 42.024 3.761 

März 
47.642 30.215 3.978 

April  
39.598 20.053 2.909 

Mai 
47.080 23.323 2.857 

Juni 
50.200 23.913 2.904 

Juli 
59.963 28.216 3.234 

August  
76.479 29.952 576 

September 
74.894 23.596 579 

Oktober  
90.801 34.110 3.364 

November  
94.189 36.085 4.189 

Dezember 
73.707 31.360 402 

Gesamt  797.975 380.999 33.086 

 

Zusätzlich erreichte die Interne tseite der Initiative für Kinder und Jugendliche  www.powerscout -online.de  im 

Jahr 2009 im monatlichen Durchschnitt 9.443 Visits.  

Durch Yahoo Site Explorer wurde ein Wert der Links aller Seiten zu der Webseite www.stromeffizienz.de  ermi t-

telt. Für das Jahr 2009 wurde ein monatlicher Durchschnittswert auf Basis der vorhandenen Daten der einze l-

nen Monate gebildet:  

Verweise auf die Internetseiten:  

2. Halbjahr 2009: 3.137 

1. Halbjahr 2009: 3.180 

 
 
 

http://www.powerscout-online.de/
http://www.stromeffizienz.de/
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3.2 Publikationen  

8heiY^µh[0 ñ;d[h]_[ifWh-Tipps für Ihren Haushalt .ã á bundesweite Distribution an Verbra u-

cher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Priva-

te Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der Aus-

stellungstournee) und Kooper ationen mit dem Einzelhandel, z.T. auch Direktversand an die 

Zielgruppe private Endverbraucher.  

 

8heiY^µh[0 ñ;d[h]_[ifWh-Tipps für TV, Hi-Fi & Co.ã á bundesweite Distribu tion an Verbra u-

cher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Priva-

te Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der Aus-

stellungstournee) und Kooperationen mit dem Einzelhandel,  z.T. auch Direktversand an die 

Zielgruppe private Endve rbraucher.  

 

8heiY^µh[0 ñ ;d[h]_[ifWh-Tipps für die Beleuchtung .ã á bundesweite Distribution an Ve r-

braucher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á 

Private Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der 

Ausstellungstournee) und Kooperationen mit dem Einzelhandel, z.T. auch Direktversand an 

die Zielgruppe private Endve rbraucher.  

 

8heiY^µh[0 ñ;d[h]_[ifWh-Tipps für Haushaltsgeräte .ã á bundesweite Distribution an Ve r-

braucher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á 

Private Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der 

Ausstellungstournee) und  Kooperationen mit dem Einzelhandel, z.T. auch Direktversand an die 

Zielgruppe private Endve rbraucher.  

 

8heiY^µh[0 ñ Energiespar -Tipps für PC, Drucker & Co.ã á bundesweite Distribution an Ve r-

braucher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á 

Private Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der 

Ausstellungstournee) und Kooper ationen mit dem Einzelhandel, z.T. auch Direktversand an die 

Zielgruppe private Endve rbraucher.  
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8heiY^µh[0 ñ ;d[h]_[ifWh-Tipps zum Thema Stand -by.ã á bundesweite Distribution an Ve r-

braucher über das Händler-, Handwerks- und Beraternetzwerk der Initiative EnergieEffizienz á 

Private Haushalte sowie Einsatz im Rahmen von Beratungstagen, speziellen Aktionen (z.B. der 

Ausstellungstournee) und Kooper ationen mit dem Einzelhandel, z.T. auch Direktversand an 

die Zielgruppe private Endverbra ucher.  

 

8heiY^µh[0 ñ>Wki^Wbji][h j[0 Kdi[h[ J_ffi \µh > dZb[h.ã á bundesweite Distribution an 

Händler, Berater und Handwerker über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private 

Haushalte sowie Bereitstellung im Rahmen von Beratungstagen und Kooperationen mit dem 

Einzelhandel zur Unterstützung der Kundenberater.  

 

 

8heiY^µh[0 ñIjWdZ-by: Unsere Tipps für Händler .ã á bundesweite Distribution an Händler, 

Berater und Handwerker über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private Haushalte 

sowie Bereitstellung im Rahmen von Beratungstagen und Kooperationen mit dem Einze l-

handel zur Unterstützung der Kundenb erater.  

 

 

8heiY^µh[0 ñ8[b[kY^jkd]0 Kdi[h[ J_ffi \µh > dZb[h.ã á bundesweite Distribution an Hän d-

ler, Berater und Handwerker über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private Haus-

halte sowie Bereitstellung im Rahmen von Beratungstagen und Kooperati onen mit dem Ein-

zelhandel zur Unterstützung der Ku ndenberater.  

 

 

:h[^iY^[_X[ ñM[_½[ MWh[ã  á Rechenschieber zur Darstellung von Einsparpotenzialen 

durch energiee ffiziente Technik. Bundesweite Distribution an Händler, Berater und Han d-

werker über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private Haushalte sowie Bereitstel-

lung im Rahmen von Beratungstagen und Kooperationen mit dem Einzelhandel zur Unte r-

stützung der Kundenberater. 
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:h[^iY^[_X[ ñ8[b[kY^jkd]ã á Rechenschieber zur Darstellung von Einsparpotenzi a-

len durch energiee ffiziente Technik. Bundesweite Distribution an Händler, Berater und 

Handwerker über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private Haushalte sowie 

Bereitstellung im Rahmen von Beratungstagen und Kooperationen mit dem Einz el-

handel zur Unterstützung der Kundenberater.  Sonderauflage in größerem Format für 

                      den Point of Sale. 

B[_j\WZ[d ñ:[h IjhecifWhX[hWj[hã á Modularer Beraterleitfaden für den Einsatz in 

der Vor-Ort-Stromsparberatung im Haushalt . Dient dem Energieberater als Leitfaden 

kdZ ð=[Z Y^jd_iijµjp[ã \µh Z_[ pk l[hc_jj[bdZ[d J^[c[d kdZ PW^b[d iem_[ pkh 

Strukturierung des Gesprächs. Das Handbuch stützt das Kundengespräch und veran-

schaulicht dem Verbraucher die erläuterten Inhalte durch Graphiken und  Übersich-

ten. Bundesweite Distribution an Berater über das Netzwerk der Initiative EnergieEffizienz á Private Haus-

halte geplant.  
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Folgende Auflagen der Publikationen und Informationsmaterialien wurden  innerhalb der Initiative  

EnergieEffizienz á Private Haushalte vertrieben:  
 

Initiative EnergieEffizienz  -  

Publikationen   

Gesamt  

  

2. Halbjahr 

2009 

1. Halbjahr 

2009 

Stand-by: Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  453.290 289.337 163.953 

Haushaltsgeräte: Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  586.057 346.995 239.062 

Beleuchtung: Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  669.576 470.103 199.473 

PC, Drucker & Co: Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  305.462 192.514 112.948 

TV, Hi-Fi & Co: Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  318.247 201.148 117.099 

Energiespar-Tipps für Ihren Haushalt  172.376 78.289 94.087 

Haushaltsgeräte: Unsere Tipps für Händler  26.390 21.038 5.352 

Stand-by: Unsere Tipps für Händler 49.823 36.407 13.416 

Beleuchtung: Unsere Tipps für Händler  72.178 64.083 8.095 

Verbraucherbroschüren Sonderaufl agen 150.000 150.000 0 

:h[^iY^[_X[ ðM[_½[ MWh[ã  26.936 17.508 9.428 

:h[^iY^[_X[ ð8[b[kY^jkd]ã  28.246 21.690 6.556 

B[_j\WZ[d ð:[h IjhecifWhX[hWj[hã 50 50 0 

Gesamt  
2.858.631 1.889.162 969.469 
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3.3 Veranstaltungen , Ausstellungen  und Netzwerke  

Initiative  EnergieEffizienz  

private Haushalte  

Aktions -

tage  

Sichtkontakte  Besucher-

kontakte  

Beratungs -

gespräche  

(2-15 Min.) 

Beratungs -

gespräche  

(> 15 Min.) 

zentral organisiert  317 2.712.417 24.427 7.816 913 

reg. Projektmanagement  187 199.135 17.852 4.908 469 

Gesamt 2009 504 2.911.552 42.279 12.724 1.382 

davon 2. Halbjahr 2009 382 1.762.422 26.359 10.084 1.065 

davon 1. Halbjahr 2009 122 149.130 15.910 2.640 317 

 

Die In itiative in realisierte einem gemeinsamen Pilotprojekt mit MediaMarkt 143  Aktionstage mit Impulsb era-

tungen  zum Stromsparen. Dabei wurden 3.960 Impulsberatungen  (ca. 5-10 Minuten Beratungszeit) und 953 

Kurzberatungen (unter 5 Min. ) erzielt.  Diese sind in den o.g. Ergebnissen  (zentral organisierte Beratungsg e-

spräche unter 15 Min.) subsummiert.  

Weiterhi n war die Initiative EnergieEffizienz -  private Haushalte auf folgenden Veranstaltungen vertreten:  

Weitere Veranstaltungen  Teilnehmer/ Besucherkontakte  

Vortrag der Initiative EnergieEffizienz auf der Aed\[h[dp ðEnergy Efficiency in 

Domestic Appliances and Lighting ã (;;:7B), Ėě.-18.06.2009 in Berlin. 

300 / 10 

 

Gesamt 2009 300 / 10 

1. Halbjahr 2009 300 / 10 
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Es wurden von der Initiative EnergieEffizienz -  Private Haushalte  in 2009 1.122 Personen geschult: 

Schulungen  Teilnehmer  

Online -Schulungen (2. Halbjahr)  1078 

Präsenzschulungen (2. Halbjahr) 44 

Gesamt 2009 1122 

1. Halbjahr 2009 1 

 

Händler - und Beratungsnetzwerk:   

Das Netzwerk der Kampagne verzeichnet derzeit etwa 2.200 Verbraucherberatungsstellen , rund 650 allg e-

meine Netzwerkpartner (z.B. Verbände, Kommunen etc.), 10.100 Verkaufsstätten des Einzelhandels sowie fast 

1.600 Handwerksbetriebe.  

3.4 Telefonhotline  

Anzahl der Anrufe bei der kostenlosen Telefonhotline  - aufgeteilt nach Themenschwerpunkten der Anfragen : 

 
Gesamt  

 

2. Halbjahr 

2009 

1. Hal bjahr 

2009 

Stromsparen allgemein  449 214 235 

TV, PC und Co 75 17 58 

Haushaltsgeräte 264 86 178 

Beleuchtung  185 60 125 

Elektrische Warmwasserbereitung  24 10 14 

EU-Label 111 42 69 
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4 Initiative EnergieEffizienz  áKampa ]d[ ñ;\\_p_[dj[ Ijhecdkjpkd] _d Ind ustrie 

kdZ =[m[hX[ã. 

Ziel der Informations - und Kommunikations kampagne zur Stromeffizienz in Industrie und Gewerbe ist es, die 

wirtschaftlichen  Energieeffizienzpotenziale  in Unternehmen  durch die Optimierung der Planung, der Erric h-

tung und des Betriebs energiebetriebener Systeme zu erschließen. Dadurch sollen einerseits Energieverbrauch 

und CO2-Emissionen reduziert werden, andererseits sollen die Unternehmen davon wirtschaftlich pr ofitieren: 

durch geringere Energiekosten und gesteigerte Energieproduktivität . Die Mitarbeiter und Entscheider in ver-

schiedenen Funktionen in den Unternehmen werden angesprochen, um das Bewusstsein für Energieeffizienz 

zu schärfen und zur Realisierung von Maßnahmen zu motivieren. Die Kampagne richtet sich an Industrie - und 

Gewerbebetriebe aller Branchen, dabei insbesondere an kleine und mittlere Unternehmen.  

:_[ AWcfW]d[ ð;d[h]_[[\\_p_[dj[ Ijhecdkjpkd] _d ?dZkijh_[ & =[m[hX[ã e\\[h_[hj p_[b]hkff[dif[p_\_iY^[ kdZ 

bedarfsgerechte Angebote zur Steigerung der Stromeffizienz mit folgende n Zielsetzungen: 

Á Motivation der Endanwender, sich mit Energieeffizienz zu beschäftigen und diese s Thema in relevante 

Entscheidungen mit einzubeziehen  

Á Bereitstellung eines Informationsangebot es für Endanwender mit Fragen, die vor einer Maßnahmenu m-

setzung beantwortet werden müssen  

Á Generierung und Darstellung positiver Umsetzungsbeispiele, die die Steigerung der betrieblichen Ene r-

gie- und Kosteneffizienz belegen und zur Nachahmung anregen  

Á Beitrag zur Erhöhung der Nachfrage nach energieeffizienten Techniken, Te chnologien und damit verbu n-

denen Dienstleistungen  

Á Speziell: Beitrag zur Erhöhung der Marktnachfrage nach Beratungsleistungen, die auf die Steigerung der 

Energieeffizienz (Systemoptimierung) installierter Anlagen und Systeme abzielen.  

Schwerpunkte der Aktiv itäten sind die Anwendungsbereiche Querschnittstechnologien (Druckluft, Pumpen, 

Lufttechnik, Kältetechnik, Förderung), Prozesswärme und Beleuchtung  sowie das übergreifende Thema Ener-

giemanagement . Zur Zielerreichung werden neben den Endnutzern  auch relevante Multiplikatoren ( Fachme-

dien, Branchen- und Wirtschaftsverbände ) angesprochen und eingebu nden.  
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4.1 Internet  

Internetstatistik für die Internet seiten der Initiative EnergieEffizienz  Industrie u nd  Gewerbe:
8

 

Mona t liche Übersicht  

Zeitraum  Visits  Besucher  Besucher  mit 

mehr als 10 Visits 

Januar 
24.946 9.929 2.542 

Februar 
22.826 9.839 2.328 

März 
23.563 10.696 3.079 

April  
16.342 6.862 1.987 

Mai 
18.369 6.868 1.806 

Juni 
21.329 7.507 1.954 

Juli 
23.179 7.658 1.813 

August  
27.944 7.199 1.801 

September 
26.537 6.992 1.532 

Oktober  
32.478 9.982 1.911 

November  
25.071 8.897 1.588 

Dezember 
30.221 8.695 274 

Gesamt  292.805 101.124 78.982 

 

Durch Yahoo Site Explorer wurde folgender Wert der Links aller Seiten zu der Internetseite  www.industrie -

energieeffizienz.de  ermittelt. Für das Jahr 2009 wurde jeweils ein monatlicher Durchschnitt swert auf Basis der 

vorhandenen Dat en der einzelnen Monate gebildet:  

Verweise auf die Internetseiten:  

2. Halbjahr 2009: 4489 

1. Halbjahr 2009: 1.328 

 

                                                                                 

8 Bezieht sich auf die Seiten www.system-energieeffizienz.de  (nur bis Ende März 2009) und www.industr ie-energieeffizienz.de . 
9
In 2008 lag der Durchschnitt bei 274. Er ist dann zum Januar 2009 sprunghaft angestiegen. Seit Juni 2008 sind die Werte wieder wesent-

lich niedriger . Die Statistik ist bei Yahoo im Juni 2009 geändert worden, so dass die Werte seit diesem Zeitpunkt niedriger sind. Zudem gibt 

es eine erhöhte Anzahl von Verlinkungen im Vor - und Nachfeld des Energy Efficiency Awards.  

http://www.industrie-energieeffizienz.de/
http://www.industrie-energieeffizienz.de/
http://www.system-energieeffizienz.de/
http://www.industrie-energieeffizienz.de/
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4.2 Publikationen  

Flyer: ñ;_dbWZkd] \µh Lehh[_j[h0 ;d[h]o ;\\_Y_[dYo 7mWhZ ėĕĖĕ.ã á bundesweite Distribution 

an Endanwenderunt ernehmen , Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden 

(IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Verwal tung  und  weitere  Multiplikat o-

ren/Netzwerkpartner.  

 

<bo[h ;d[h]o ;\\_Y_[dYo 7mWhZ ėĕĖĕ.ã (englisch, russisch, chinesisch) á internationale  Distrib u-

tion an Endanwenderunter nehmen, Institutionen und Multiplikatoren im internationalen 

Raum. 

 

>WdZXkY^ ñ8[jh_[Xb_Y^[i ;d[h]_[cWdW][c[djã á bundesweite Distribu tion an Endanwen-

derunterne hmen, Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Ener-

gieagentu ren, Politik & Verwaltung und weitere  Multiplikat oren/Netzwerkpartner.  

 

<bo[h ñIe ifWh[d ?^he Pumpen richtig: Energie, Kosten und CO
2
-Emissionen.  Kostenfreie 

8[hWjkd] \µh [d[h]_[[\\_p_[dj[ Fkcf[dioij[c[.ã - bundesweite Distribution an Endanwende r-

unternehmen  und Multipl ikatoren.   

 

      <bo[h ñKosten senken durch  Energieeffizienz.  Seminar für Industrie und produzierendes  

      Gewerbe.ã Distribution an Endanwenderunternehmen  in Rheinland -Pfalz und   

       Multiplikatoren.   

 

Drei :Wj[dXb jj[h0 ñFh[_ijh ][h EEA 2009ã (deutsch) á bundesweite Distribution an Enda n-

wenderunte rnehmen,  Multiplikatoren aus Branchen- und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), 

Energieagentu ren, Politik & Verwaltung und weitere  Multiplikat oren/Netzwerkpartner.  

 

 

Drei Datenbl  jj[h0 ñFh[_ijh ][h ;;7 ėĕĕĞã (englisch) á Distribution an Endanwenderunte r-

nehmen und I nstitutionen und Multiplikatoren im internationalen Raum.  
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8heiY^µh[0 ñLehZ[da[h, Lehh[_j[h, LehX_bZ[h. >[hlehhW][dZ[ 8[_if_[b[ pkh Ij[_][hkd] Z[h 

Energiee ffizienz  _d ?dZkijh_[ kdZ =[m[hX[.ã á bundesweite Distribution an Endanwende r-

unternehmen , Anlagenplaner  und Consultants , Multiplikatoren aus Branchen - und Wir t-

schaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Verwaltung  und  weitere  Multipli ka-

toren/Netzwerkpartner.  

 

8heiY^µh[0 ñ CW½ij X[ i[jp[d, 9^WdY[d dkjp[d, ;d[h]_[aeij[d i[da[d. ñZ[dW-

H[\[h[dpfhe`[aj[ã [f\_p_[dj[h Ijhecdkjpkd] _d ?dZkijh_[ & =[m[hX[.ã bundesweite Distr i-

bution an Endanwenderunte rnehmen, Anlagenplaner und Consultants , Multiplikatoren aus 

Branchen- und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Ver waltung und  

weitere  Multi plikat oren/Netzwerkpartner.  

 

:Wj[dXb jj[h0 ñFh[_ijh ][h ;;7 ėĕĕĝã  (deutsch) á bundesweite Distribution an Endanwe n-

derunterne hmen, Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Ener-

gieagentu ren, Politik & Verwaltung und  weitere  Mul tiplikat oren/Netzwerkpartner.  

 

:Wj[dXb jj[h0 ñFh[_ijh ][h ;;7 ėĕĕĝã (englisch) á Distribution an Endanwenderunterne h-

men, Institut ionen und Multiplikatoren im internationalen Raum .  

 

 

:Wj[dXb jj[h0 ñFh[_ijh ][h ;\\_Y_[dYo 7mWhZ ėĕĕĜã á bundesweite Distri bution an Endan-

wenderunte rnehmen , Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), 

Energieagenturen, Politik & Verwaltung und  weitere  Multiplikat oren/Netzwerkpartner.  

 

?d\eXb jj[h0 ñ;d[h]_[[\\_p_[dj[ Ioij[c[ _d ?dZkijh_[ kdZ =[m[hX[ .ã á  bundesweite Distr i-

bution an Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagen-

turen, Politik & Ver waltung und weitere  Multiplikatoren/Netzwerkpartner und auch an En d-

anwenderunte rnehmen.  

 

8heiY^µh[0 ñ;h\eb]iX_bWdp X[_ Fkcfensystemen: EnergieEffizienz lohnt sich .ã á bundes-

weite Distrib ution an Endanwenderunternehmen , Multiplikatoren aus Branchen - und Wir t-

schaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Verwaltung  und  weitere  Multiplik a-

toren/Netzwerkpartner.  
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Broschµh[0 ñBk\jj[Y^d_a0 ;d[h]_[[\\_p_[dp ifWhj Ijhec kdZ Aeij[d.ã á bundesweite Distr ibu-

tion an Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagent u-

ren, Politik & Verwaltung und weitere  Multiplikatoren/Netzwerkpartner und auch an En dan 

                wenderunte rnehmen.  

 

8heiY^µh[0 ñA bj[j[Y^d_a0 ;d[h]_[[\\_p_[dp ifWhj Ijhec kdZ Aeij[d.ã á bundesweite Distr i-

bution an Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Energieagent u-

ren, Politik & Verwaltung, weitere  Multiplikatoren/Netzwerkpartner und auch an Endanwe n-

derunternehmen.   

 

8heiY^µh[0 ñ<°hZ[hj[Y^d_a0 ;d[h]_[[\\_p_[dp ifWhj Ijhec kdZ Aeij[d.ã á bundesweite Dis-

tribution an Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Energi e-

agenturen,  Politik & Verwaltung, weitere  Multiplikatoren/Netzwerkpartner und auch an En d-

anwenderunternehmen.   

 

Datenb latt 0 ñH[\[h[dpfhe`[aj[, 7bWdeZã á bundesweite Distribution an Endanwenderu n-

ternehmen , Anlagenplaner  und Consultants , Multiplikatoren aus Branchen - und Wirtschaft s-

verbänden (IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Verwaltung  und  weitere  Multiplikat o-

ren/Netzwerkpartner.  

 

Datenb latt 0 ñH[\[h[dpfhe`[aj[, ?d\hWYehã á bundesweite Distribution an Endanwenderu n-

ternehmen , Anlagenplaner  und Consultants , Mult iplikatoren aus Branchen - und Wirtschaft s-

verbänden (IHKn etc.), Energieagenturen, Politik & Verwaltung  und  weitere  Multiplikat o-

ren/Netzwerkpartner.  

 

8heiY^µh[0 ñ:hkYabk\jioij[c[0 C[^h ;d[h]_[[\\_p_[dp, m[d_][h Aeij[d.ã á bundesweite 

Distribution an Multi plikatoren aus Branchen - und Wirtschaftsverbänden (IHKn etc.), Ener-

gieagenturen, Politik & Verwaltung  und  weitere  Multiplikatoren/Netzwerkpartner und a uch 

an Endanwenderunte rnehmen.  

 

 

 

 

 


























